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MERCADO GENERICO GLOBAL

Evolucion de ventas de medicamentos segtn el grado de proteccién, en millones de délares.

2007: 513.000

2011: 587.000

12%  14%

16%

2016: 623.000-643.000
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Vasos comunicantes en
genericos e innovacion

Las barreras entre ambos tipos de negocio son cada
vez mas frangueables y el peso de ambos se equilibra
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La composicién de las com-
paiiias que integran el mer-
cado farmacéutico esta
cambiando considerable-
mente. Frente al panorama
reinante hace solo diez
anos, en que el sector esta-
ba liderado por unas cuan-
tas grandes corporaciones,
y en él empezaban a hacer-
se un hueco pequenas em-
presas de genéricos, hoy son
algunas de éstas ultimas las
que se cuentan entre las
mayores compaifiias de me-
dicamentos. Es mas, mu-
chas de las grandes innova-
doras, que ya tenian un
puesto destacado hace una
década y lo mantienen hoy,
han incorporado los genéri-
cos a su oferta a traves de
alguna filial o divisién. Y el
peso de este tipo de produc-
tos seguira creciendo segun
las previsiones de IMS (ver
cuadro).

ESCALADA
La dimension alcanzada
por empresas de origen ge-
nérico como Teva, Mylan o
Sandoz -la primera esté ya
entre las diez mayores far-
macéuticas del mundo- tie-
ne un nuevo jugador, hasta
ahora modesto, que con un
golpe de mano escala pues-
tos y se coloca entre las diez
mayores empresas de ge-
néricos del mundo. La suda-
fricana Aspen acaba de
anunciar la compra de una
planta de produccion de la
norteamericana Merck & Co
en los Paises Bajos, asi como
algunos productos de su
cartera, por una cantidad
total de 1.000 millones de

délares, segtn informa Fi-

nancial Times.

Aspen obtuvo unas ven-
tas de 1.500 millones de do6-
lares en el ultimo ejercicio
completo hasta junio de
2012, repartidas sobre todo

entre Sudéfrica y Asia
Con

cVuelven las

adquisiciones
y fusiones?

La operacién
protagonizada por
Aspen y Merck no ha
sido la tinica
importante -por la
inversion que supone-
de los iltimos dias. La
farmacéutica suiza
‘Roche acaba de
anunciar la compra de
Constitution Medical
Investors, una
compaiiia
norteamericana
especializada en
hematologia, por 220
millones de délares.
Con esta compra, que
Roche integrara en su
divisién de
diagnésticos, la
multinacional suiza
alcanza una posicién
competitiva en el
‘mercado de analisis
hematolégicos de
laboratorio, que
alcanza unos 2.000
millones de délares
anuales.

esta operacion,
Merck se deshace de activos
no esenciales en su estra-
tegia actual, mientras que

Aspen -primer productor
africano de medicamentos-
logra un importante impul-
so en la clasificacién de la
industria de genéricos y
avanza en su estrategia de
crecer via acuerdos, una
préactica tradicional entre
las farmacéuticas. En lo que
va de 2013, ya habia alcan-
zado un acuerdo anterior
con Nestlé para comerciali-
zar productos de nutricion
infantil en Australia y el sur
de Africa, y habia entrado
en conversaciones con Gla-
xoSmithKline -propietaria
del 20 por ciento de Aspen-
para la eventual adquisi-
cién de productos antitrom-
béticos de la britanica, asi
como una de sus plantas de
produccién en Francia en
un acuerdo parecido al fir-
mado con Merck.

PERDER TERRENO
Acuerdos como el recién al-
canzado por Aspen y Merck
pueden replicarse entre
companias farmacéuticas
de las llamadas innovado-
ras y empresas de genéricos
amedida que las primeras
sigan perdiendo terreno en
favor de las segundas. La
agencia europea de medica-
mentos EMA, por ejemplo,
acaba de aprobar las prime-
ras dos versiones biosimila-
res de un complejo medica-
mento bioldgico desarrolla-
do por Johnson & Johnson
y Merck. Ademas, las fusio-
nes y adquisiciones tipicas
entre farmacéuticas hace
unos afios siguen siendo
una posible via de creci-
miento y de busqueda de
eficiencias, objetivos tan ne-
cesarios en los tiempos ac-
tuales de crisis.



